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Gen-3 Alpha 1047304681, Slow motion shot [a, Cropped - niccodivit, M 5.mp4

SIAMO SOMMERSI Da CONTENUTI SPAZZATURA E L’AVVENTO DELL’AI PEGGIORERà Le COSE

http://drive.google.com/file/d/1TXjw0OfD-E2eYnub7cq-d42eESARDm2x/view


DOBBIAMO capire il vero perché 
della creazione contenuti, 
ritornando alle radici del 
content marketing Gen-3 Alpha 3386862579, Slow motion shot [a, Cropped - niccodivit, M 5.mp4

Questo è proprio la spazzatura a cui siamo 
tutti destinati. Le radici. Capita? Le radici!!

http://drive.google.com/file/d/148nn3z01svXO2at3-DARaMAbU0RikCMy/view


1895 - John Deere's 
The Furrow : 
una delle prime riviste di content marketing,
progettata per educare i coltivatori e offrire
valore informativo piuttosto che promuovere
direttamente il prodotto. Il primo numero di
Furrow fu stampato nel 1895 e la sua popolarità
crebbe rapidamente; la tiratura crebbe fino a
raggiungere più di 4 milioni di consumatori al suo
apice nel 1912. Oggi, la rivista raggiunge circa
570.000 consumatori negli Stati Uniti e in Canada e
circa 2 milioni a livello globale, attraverso la
stessa rete di concessionari John Deere che
distribuiva la rivista originale.



1950 - Guinness 
Guide to Oysters:
"Ogilvy stava prendendo il treno per tornare a casa 
nel Connecticut una sera del 1950 quando gli venne in 
mente un'idea per la Guinness. Scese alla fermata 
successiva e chiamò il suo ufficio: "Non ci crederai, ho 
avuto un'idea".[...] Immergendosi nel libro di un biologo 
di Yale sui molluschi, Ogilvy concepì "The Guinness 
Guide to Oysters", una guida a nove varietà di ostriche. 
Il testo era del copywriter Peter Geer; il concetto era 
puro Ogilvy. Un successo immediato, la guida alle 
ostriche fu seguita da guide a selvaggina, formaggi e 
altri cibi che si sposano bene con la Guinness.
The king of madison avenue



1990-2000: Nascita del marketing digitale

Con l'avvento del web, la diffusione di blog, newsletter e
siti web aziendali ha permesso di ampliare la portata del
content marketing. In questo periodo, il contenuto era
principalmente informativo e mirato a rispondere a
domande o risolvere problemi specifici per i consumatori
A history of content marketing
Fred Beard, Brian A. Petrotta, Ludwig Dischner · 31 ago 2021



2010-2023: Il boom dei social media e l'era delle 
regole

IN questo decennio, le regole dei social media hanno portato
a una competizione feroce per l'attenzione degli utenti.
Tecniche come l’uso di hook nei primi 5 secondi di un video e il
clickbait sono diventate comuni, con contenuti spesso
progettati per manipolare gli algoritmi piuttosto che
fornire vero valore



2024: primo anno 
dell’era AI

Snapinsta.app_video_864EFAF2FCFC796DE5B92513EDE24786_video_dashinit.mp4

Ecco questo usiamolo come l’esempio di una cosa 
che mi fa riderissimo ma che NON è QUALITÀ’

http://drive.google.com/file/d/1acwULpzxJQtMhHcic3jeoDlHsQ5M24Gu/view


L'avvento dei social ha alterato la missione originale 
del content marketing, concentrandosi sulle regole 

di ingaggio imposte dalle piattaforme



Dobbiamo riportare etica e utilità 

nella creazione di contenuti online



La differenza tra messaggi pubblicitari 

e contenuti pubblicitari
Fin dal medioevo l'advertising, parola che deriva dal latino advertere ("girarsi verso", "deviare"), aveva sempre
funzionato allo stesso modo: qualsiasi luogo (un mercato, una piaz-za), avvenimento (una festa, una
proclamazione), o contenuto (una pergamena, un libro) fosse in grado di attirare e mantenere l'attenzione delle
persone offriva alle attività commerciali la possibilità di promuoversi e di farsi notare. L'obiettivo è sempre
stato, appunto, quello di "deviare" l'attenzione del pubblico, di catturare il suo interesse, di farlo girare verso"
un prodotto all'interno di una vetrina, su una bancarella, raffigurato in fotografia. Come disse una volta
l'illusionista Apollo Robbins, conosciutissimo soprattutto per le sue abilità da mago-borseggiatore,
«l'attenzione è come l'acqua. Scorre. È liquida. Creiamo dei canali per deviar-la, e speriamo che fluisca nella
direzione che vogliamo»



I contenuti devono legare gli utenti al brand 
attraverso l'utilità
non seguire i trend



Ecco perché
dobbiamo dire basta alle Regole



e come lo facciamo? 



…



…





con 10 regole



NON RUBARE TEMPO
NON CERCARE ASSUEFAZIONE

NON ROVINARE IL MONDO



Snapinsta.app_video_DB4A9DCD23ECEAC1266D5FF25EF55696_video_dashinit.mp4

http://drive.google.com/file/d/1sDrF-w9LIrxHg7jH-nLM821mdOgtj075/view


Snaptik.app_7350297649200860462.mp4

http://drive.google.com/file/d/1tqQ2zvpKsahhk_NXzw2OmMXavIZI93bU/view




IN UN’ERA DI ESG
LA PROSSIMA CERTIFICAZIONE 

SARà SOCIAL
RISPETTA IL TEMPO CHE STAI CHIEDENDO



Snapinsta.app_video_93476AE0F8316E747AD64E76AC86FB83_video_dashinit.mp4

http://drive.google.com/file/d/1b3atA1W4VyFydiwZASvLBN1-zKUcfF01/view


sii utile
informa

consiglia
diverti

emoziona



informare non vuol dire annoiare



Snapinsta.app_video_AQO2WSSevPDEtiZns3mJoi3v4-b3wCmYXKiS_qZ2Yg8iEJVuG_uyRI2hQsQ_kgzNWd_WKh_cD4oyIlPYSNj8pdvm.mp4

http://drive.google.com/file/d/1GNDRkklV_x3OkGtDEMCm0S2KjgIH5tPz/view


A VOLTE PUò ESSERE ANCHE SOLO BELLO 



Snapinsta.app_video_AQPbrRk0ME-15z1zbmvOHNU7_oj_BcYqbD03MdkdVSlU8i11Wx_RPQjqnSj-cxw2_B9M2Yg_wxkBmX0RoqVx1Fyi.mp4

http://drive.google.com/file/d/11mnN8eFYECC-7gPimFa5OgHZIzCxKqnE/view


Snapinsta.app_video_1A411755DF4E3A4803D540BC9A9D1489_video_dashinit.mp4

http://drive.google.com/file/d/1RU2pzkobxWupJVobio2AGAxBvvFacXB2/view


Snapinsta.app_video_B34FD172C2A5FDCB032305843144CD89_video_dashinit.mp4

http://drive.google.com/file/d/1MdkAobhvt1gAg-5_i5G5L60iXJzlIa4r/view


lavora per il brand non per la piattaforma
la consistency non è una regola

e’ solo un invito





USARE I TREND è COME PRENDERE 
LA RUOTA DELLA MAGLIA GIALLA 
VIAGGI VELOCE E RISPARMI ENERGIA

MA NESSUNO STA DAVVERO APPLAUDENDO TE



Ciclista trova una tecnica per andare più veloce di tutti! Che proiettile!.mp4

http://drive.google.com/file/d/1nRSV3Z14_TMmvYz21lXprwfVsIxGZ2TH/view


NON LE MACCHINE 
MA GLI UMANI 

SONO LA PIù GRANDE RISORSA CHE AVETE



Snapinsta.app_video_AQP5zLgdjFz9kJb7_AIK3ifRFmkwUlsm67rHNKKyvPMeotPVl5h_0P0Sc0mgyuWEOe4tnlSNuAJmtGgghxkFoMO4 (1).mp4

http://drive.google.com/file/d/183HWod4ccBGxa0XbJ3-jUuyLzjiXt27t/view


la creatività 
ha un roi
altissimo



Snapinsta.app_video_B446FEC74742DC97FA309F120715E9BE_video_dashinit.mp4

http://drive.google.com/file/d/1NaSqdYaZJKl_1p2aO4w5fVo48Ey-y_if/view


CHI è SENZA PECCATO 
SCAGLI LA PRIMA PIETRA



Videns con Andrea Girolami, Ep. 19

Andrea Girolami è passato da Videns.
Giornalista, content manager e responsabile dello sviluppo dei contenuti digitali di Mediaset, ma soprattutto autore di Scrolling Infinito, un libro mutevole che tutti quelli che producono contenuti oggi dovrebbero leggere.

http://www.youtube.com/watch?v=NqPg3jVOTEs


INQUADRA QUESTO QR CODE 
O UN CANINO PUCCIOSO MORRà
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